Canal 13, la UC y el futuro

Ayer se informd la decisiin de venta de nuestra participacion
mincritaria en Canal 13, hecho que cierra casi seis decacas de presen-
cia de la UC en televisidn comercial. Para la universidad, 13 television
ha sido impaortante desde sus comienzos en el pais. YWa en 1951 realiza-
mos |a primera transmisian chilena de imagenes a distancia, y en 1959
—hos afios despues de UCY Televisidin—, imiciamos las transmisiones
de Canal 13, con un crecimiento sostenido en cobertura que hizao
posible legar a todo el territorio nacional. Han sido afios de una
importante trayectoria, que nos permitic ingresar a diario a las hoga-
res de todo el pais, y efectuar significatives y pioneros aportes a la
sociedad chilena en los ambitos de la cultura, lo social, la infosmacion
y 13 enbretencidn, que sin duda nos enorgullecen. San experiencias que
forman parte del recuerdo v del patrimonio nacional,

No obstante estos aportes, y debide a una significativa deucla, en
el afio 2010 constituimos una sociedad, incorporanco a Andrdnico
Luksic como socio mayoritario, con un 6/% de [a propiedad. Fue una
decisicn necesaria para adaptarmaos a los riesgos e incertidumbre de
3 televizitn comercial ahierta, que dio inicio a una experiencia de
aprendizaje no exenta de desafios y problemas. En estos siete afios,
descle 1a UC hernos rabajado en conjunto para conciliar una linea
editorial acorde a la universidad, que expresara nuestras ideas y
valores, con una programacion atractiva para las grandes audiencias
v el logro de loz equilibrios econdmicos que todo provecto requiere.

Hay, es conocida b dificil situacian financiera que afecta a la indus-
tria de |a television comercial, y 2 Canal 12 en particular. A pesar de
nuestros esfuerzos v [a real voluntad por aportar al desarrollo de este
media, la inestahilidad econdmica del proyecto ko hizo inviable para la
LC. Asi, en la actualidad se requiere con urgencia de un significativo

aumento de capital para cumplie sus deuclas y financiar su future, con
muevos cesafios de inversidn como [a televisidn digital, entre atros,

Tenemos el comvencimiento de que la opcidn de venta es la mas
adecuada tanto para Canal 13 como para la universidad. Esta
decisian de venta al socio mayoritario fue presentada por la Direc-
cidn Superior, y analizada y aprobada la semana pasada por el
Honorable Consejo Superior, al observar que no es posible seguir en
Canal 13 sin perjudicar el crecimiento v desarrollo de nuestro
propio proyecto universitario.

La presencia en medios de comunicacion masives continuard
siendo altamente relevante para la UC, pues nos permite cumplir de
mejor forma nuestra misidn de vinculacion y compramiso con la
saciedad, Junto a la generacion de contenidos, nos interesa explo-
rar las oportunidades que ofrecen la TV digital v la presencia en
olros medios, canales v formataos de difusidn masiva, donde en
especial los jovenes constituyen audiencias mayoritarias.

Consideramos que la universidad es un espacio privilegiado para
la innovacion y 1a promaocion de 1a cultura, [a ciencia y de ideas
orientadas al bien camun. La participacidn de la UC en medios
posibilita efectuar una necesaria e importante contribucion al
didbogo y la reflexion con |a sociedad, Es un caming consustancial a
miestra manera de entender nuestro servicio a la comunidad v
muiestro compromiso con €l desarrollo integral del pais. El fuburo
nas abre nuevas oportunidades para relacionamos vy conectar con
las audiencias y la sociedad. Son nuevos desafios gue descde ya nos
planteamos v gue deberemos asumir en los préximos anos.

IGNACLO SANCHEZ D.
Rector Pantificia Universidan Catédica de Chile



